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D Le Programme « Destination Cahors Vignobles » traduit la volonté du territoire de développer un
él ément f or t:lewhetleVighobledent i t é | ot oi se
Conscients de | enjeu fort de |’ ' oeno
~2_, lotois se sont réunis pour réfléchir collectivement aux actions & mettre en place pour
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3 O développer cette filiére.

D®finition de | &de

Vin + Tourisme = oenotourisme
C’est un tourisme qui a pp!
viticoles et de leurs productions.

« Ainsi, autour et au-dela des vins eux-mémes qui sont des
produits de réputation mojn
trés divers et cohérent, qui construit autour de la vigne et du vin,
une image, des évocations, une identité, en un mot une réalité qui
est d’ormdre culturel

L’ oenotourisme invite | e |t
frangaise.

Définition issue du Rapport Ministériel de M. Dubrule, 2007

QUEL EST L&ISTORIQUE DU PROJET,
POURQUOI UN PROGRAMME DE
DEVELOPPEMENT OENOTOURISTIQUE ?,

Typologie de la clientéle oenotouristique

Le vin comme adjuvant des vacances
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révele que le tourisme lotois doit reposer sur Source : Etude Tourisme et ¥4 \ 4

des thématiques fortes et identitaires dont la 201G ranee Le vin au centre des vacances

thématique viticole.

En 2008, |’'eétude clientele révele que | g¢

gastronomie et les produits du terroir sont Podium des principaux attraits du Lot . &5

identifiés comme le troisiéme point fort du Lot. ~ percus par la clientéle touristique é’ (g ogz‘” &

Dans ce contexte, Lot Tourisme initie une _ _ , § §4§’ 5 &
réflexion commune Lladnealeinsonideséfmers FP AT &5 &6
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mis de clarifier les enjeux et de préparer le \4,3 £ N3 égQ >

programme Destination Cahors Vignobles. 3
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LE PROGRAMME D@CTIONS

Beaucoup de vignerons du Lot proposent des visites de leur domaine et des dégustations.
Des prestataires privés proposent des produits touristiques en lien avec la vigne et le vin : bal ade vignero
Enfin, de nombreuses animations et de nombreux événements en lien avec la thématique du vin existent sur le département.

Tous ces él éments const " 2l ‘%iw
importante, cependant celle-ci manque parfois de e ||
lien et visibilité pour le visiteur.

Au vu de ce constat, le programme SRR
déactions se d®cl i n(?‘

1- Développer et professionnaliser I'offre
oenotouristique

L’une des actions prio
programme est -d accom
professionnels viticoles dans leur  3- Valoriser I'offre viticole dans 5- Assurer une promotion de

démarche d’' ac clgémhunichiton touvistigue t eur s oenot our i s me

L”"objectif de cette action au travers . »
de | a qualRéskau AUt itdm@Vv@TrgndcoutilAupeesomunii ¢ aeira

Accueil Vigneron » est de garantir 12 carte touristique du vignoble, le site web locale, régionale, nationale et
aux visiteurs un accueil au domai- thématique, ... internationale.
ne de qualité. - -
4- Favoriser la reconnaissance 6- Mettre en p|ace un d|spos|t|f
2- Améliorer la visibilité des  du vin et du vignoble de gouvernance du projet

vignobles sur le territoire Avec un travail de sensibilisation des e . ,
acteurs, notamment au travers de la Re férence a |7 or

Notamment au travers de Cahors,' réalisation d° H P g yPiotaag du programme enpaged-o 1 ¢ |

porte d’entreevigﬁOHe_r son vigno ., et
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Généraliste et spécialisée

ACTEURS TOURISTIQUES AMATEURS DE VINS

Hébergeur s, pr es tGubsdeidégustaton, stmmaliersteti
Of fices de Tour i sresteurateurs.

GRAND PUBLIC (visiteurs ou habitants du Lot)

Actions sur les marchés de proximité (notamment agglomération toulousaine)
et sur les marchés européens (principalement en lien avec Atout France)

PROFESSIONNELS DU TOURISME

Atout France ?

C'est un org
assure la promotion de
l a France| a |
Lot Tourisme est
adhérent au Groupe de
travail viti vinicole et
participe ainsi a la
communication

i 1 PEpgsee surles
marchés étrangers.

Comité Régional du
Tourisme
Le CRT travaille également
sur la thématique et est
également membre du
groupe de travail Viti vini
Atout France.

Autocaristes, Agences voyages, Touzrs_%o
(:)Q"’Q\kg



® Le Réseau Accueil Vignerondulotqui f édére autour d’ un
assurer un accueil de qualité aux visiteurs. ( pour pl us doéi nformati on

® Une carte touristique des vignobles, bilingue francais/
anglais, 20 000 exemplaires.
Aénohlqm
® Un dossier de presse thématique valorisant les
vignobles du Lot et leurs acteurs aupres de la
presse et des professionnels (janvier 2010).

Invitation dans

» Unfilm promotionnelv al ori sant | es paysages, | e travail de
avec la Fédération des Vignerons Indépendants du Lot).

» Une page dédiée sur www.tourisme-lot.com avec une adresse
unique www.vignobles.tourisme-lot.com

Les Vignobiss
0 wvac

Retrouvez toutes les informations sur ;
- ' www.vignobles.tourlsme-lot.com 2R



QUI FINANCE LE PROGRAMME ?

Ce programme implique un financement de Lot Tourisme — Agence de Dévelop-

pement Touristique (ADT du Lot) , de | a Chambr e d @KEEERUEUCEIRCNOICEVCEERED |
€, de I 6Union I nterpVvChfedsi €0 consignes de son réseau national, le  [o%
raldulot(CG46) et de | 6Etat (au tr av e rEREuiEAEIEREYEIERTRIIENETEN a
Développement du Territoire apporté a la Vallée du Lot - FNADT ). Lot est devenu

Ce programme est envisagé sur 3 ans.

(N L L : """"" 1 TTTTTTTTTA |
ADT du Lot CCl du Lot UivC ' : CG 46§ ;FNADT@
Apport financier | ————————————————————————— —————
30 % du budget 70 % du budget
Budget 2010 —2011 /110 000 u\
Affectation Promotion / Animation Fonctionnement
75% 25 %

QUI PORTE ET PILOTE LE PROGRAMME ?

Le programme est porté par Lot Tourisme sur les ComiTE DE PILOTAGE
orientations prises par le Comité de Pilotage. (Lot TourisMe - CCI - UIVC)
Cependant, le programme a vocation a fédérer au sein ¢

d ' @omité technique élargi composé des :

artenaires suivants : COMITE TECHNIQUE ELARGI

- viticoleY F®d ®r ati on des Vigneron Il nd®pe

Lot, Négociants, Caves Coopératives, Syndicats des

Yaigriréosies ((i:ﬁ a rniki))r/ Se ((jj % At] cr) t| c u IC? tuG@Uﬁéscp%iﬁAﬁge rd

des Produits du Lot), THEMATIQUES
- territoriauk Commune de Cahor s, Communaut ®s de
Communes, Pays de Cahornls’ aeri mait iSourd ddw prodgr a.mmeé €
-touristiquegs Of f i ces de Touri gan®Q9 fpdri Aresa Cr ®pi n
d’"hébergement s, ) Chargée de développement Oenotourisme
Enfin, des groupes de travail sont mis Lot Tourisme - Agence de Développement Touristique
en place ponctuellement sur des dossiers 107 quai Cavaignac BP4B001 CAHORS Cedex 9
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