
 

 le Programme Départemental  
 

Destination Cahors Vignobles  

Le Programme « Destination Cahors Vignobles » traduit la volonté du territoire de développer un 
élément fort de l’identité lotoise : le vin et le vignoble.   
Conscients de l’enjeu fort de l’oenotourisme, les acteurs des secteurs viticoles et touristiques 

lotois se sont réunis pour réfléchir collectivement aux actions à mettre en place pour  
développer cette filière.  

Les premières réflexions sur le projet de  
développement de l’oenotourisme dans le Lot 
date de 2007. C’est l’époque où le  
département définit plus largement les orien-
tations du développement touristique lotois à 
l’horizon 2012 ; cette réflexion  
révèle que le tourisme lotois doit reposer sur 
des thématiques fortes et identitaires dont la 
thématique viticole.  
En 2008, l’étude clientèle révèle que la  
gastronomie et les produits du terroir sont 
identifiés comme le troisième point fort du Lot.  
Dans ce contexte, Lot Tourisme initie une 
réflexion commune avec l’ADEFPAT  
(organisme dôappui en accompagnement de 
projet) . Cette démarche participative a per-
mis de clarifier les enjeux et de préparer le  
programme Destination Cahors Vignobles.  

Tout savoir sur 

D®finition de lõOenotourisme D®finition de lõOenotourisme D®finition de lõOenotourisme    
 
Vin + Tourisme = oenotourisme  
C’est un tourisme qui a pour objectif la découverte des régions  
viticoles et de leurs productions. 
 
« Ainsi, autour et au-delà des vins eux-mêmes qui sont des  
produits de réputation mondiale, c’est tout un ensemble, à la fois 
très divers et cohérent, qui construit autour de la vigne et du vin, 
une image, des évocations, une identité, en un mot une réalité qui 
est d’ordre culturel.  »  
L’oenotourisme invite le touriste à découvrir un art de vivre à la 
française.  
 
Définition issue du Rapport Ministériel de M. Dubrule, 2007. 
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Source :  Etude de clientèle 2008 - ADT du Lot  2 
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La vigne et le vin sont des éléments 
forts de l’attractivité du territoire 
lotois.  

Tourné vers 
le produit 

Le vin comme adjuvant des vacances   

Centré sur soi 

Classiques 
24 % 

Explorateurs 
20 % 

Epicuriens 
40 % 

Experts 
16 % 

Source :  Etude Tourisme et Vin  
2010ðAtout France  

Podium des principaux attraits du Lot 
perçus par la clientèle touristique 

QUEL EST LõHISTORIQUE DU PROJET,  
POURQUOI UN PROGRAMME DE  
DÉVELOPPEMENT OENOTOURISTIQUE ?  

Typologie de la clientèle oenotouristique  

Le vin au centre des vacances   



Beaucoup de vignerons du Lot proposent des visites de leur domaine et des dégustations. 
Des prestataires privés proposent des produits touristiques en lien avec la vigne et le vin : balade vigneronne, vinocure, … 
Enfin, de nombreuses animations et de nombreux événements en lien avec la thématique du vin existent sur le département.  
 
Tous ces éléments constituent une offre d’activités  
importante, cependant celle-ci manque parfois de  
lien et visibilité pour le visiteur. 

LE PROGRAMME DõACTIONS  

Au vu de ce constat, le programme  
dõactions se d®cline en 6 points :  

2- Améliorer la visibilité des 
vignobles sur le territoire 

Notamment au travers de Cahors, 
porte d’entrée sur son vignoble, et 
d’une remise à niveau de la  
signalétique. 

Au travers d’outils de communication comme 
la carte touristique du vignoble, le site web 
thématique, ... 

 3- Valoriser l’offre viticole dans 
la communication touristique 

L’une des actions prioritaires du 
programme est d’accompagner les 
professionnels viticoles dans leur 
démarche d’accueil des visiteurs. 
L’objectif de cette action au travers 
de la qualification d’un « Réseau 
Accueil Vigneron » est de garantir 
aux visiteurs un accueil au domai-
ne de qualité. 

 1- Développer et professionnaliser l’offre 
oenotouristique 

4- Favoriser la reconnaissance 
du vin et du vignoble 

Avec un travail de sensibilisation des 
acteurs, notamment au travers de la 
réalisation d’un guide sur l’identité du 
vignoble. 

6- Mettre en place un dispositif 
de gouvernance du projet 

Référence à l’organisation du  
pilotage du programme en page 4.  

5- Assurer une promotion de 
lõoenotourisme 

Auprès de différents publics à l’échelle 
locale, régionale, nationale et  
internationale. 
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ACTEURS TOURISTIQUES  

Hébergeurs, prestataires d’activités, 
Offices de Tourisme, … 

PROFESSIONNELS DU TOURISME 

Autocaristes, Agences de voyages, Tours opérateurs, … 

GRAND PUBLIC (visiteurs ou habitants du Lot)  

Actions sur les marchés de proximité (notamment agglomération toulousaine) 
et sur les marchés européens (principalement en lien avec Atout France)  

AMATEURS DE VINS   

Clubs de dégustation, sommeliers et 
restaurateurs  

PRESSE  
Généraliste et spécialisée 

Atout France  ?  
 

C’est un organisme qui 
assure  la promotion de 
la France à l’étranger.  
Lot Tourisme est  
adhérent au Groupe de 
travail viti vinicole  et 
participe ainsi à la  
communication  
proposée sur les  
marchés étrangers.  

Comité Régional du 
Tourisme  

Le CRT travaille également 
sur la thématique et est 
également membre du 
groupe de travail Viti vini 
Atout France.  



QUELS SONT LES OUTILS QUI PERMETTENT DE VALORISER LES VIGNOBLES LOTOIS ?  

Une page dédiée sur www.tourisme-lot.com avec une adresse 
unique www.vignobles.tourisme-lot.com  

Le Réseau Accueil Vigneron du Lot qui fédère autour d’un même objectif les vignerons adhérents : 
assurer un accueil de qualité aux visiteurs. (pour plus dôinformation voir Accueil Vigneron Mode dôemploi) 
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Une carte touristique des vignobles, bilingue français/
anglais, 20 000  exemplaires. 

Un dossier de presse thématique valorisant les 
vignobles du Lot et leurs acteurs auprès de la 
presse et des professionnels (janvier 2010). 

Retrouvez toutes les informations sur  

www.vignobles.tourisme-lot.com  

Un film promotionnel valorisant les paysages, le travail de la vigne, l’humain, … pour donner envie !!!! (en partenariat 
avec la Fédération des Vignerons Indépendants du Lot). 



QUI FINANCE LE PROGRAMME ?  

Ce programme implique un financement de Lot Tourisme – Agence de Dévelop-
pement Touristique (ADT du Lot), de la Chambre de Commerce et dôIndustrie 
(CCI), de lôUnion Interprofessionnel des Vins de Cahors (UIVC), du Conseil G®n®-
ral du Lot (CG 46) et de lôEtat (au travers du Fond National dôAm®nagement et de 
Développement du Territoire apporté à la Vallée du Lot - FNADT ).  
Ce programme est envisagé sur 3 ans.  

Afin de se mettre en conformité avec les 
consignes de son réseau national, le 

Comité Départemental du Tourisme du 
Lot est devenu  

 

Affectation  

ADT du Lot  UIVC CG 46 CCI du Lot  FNADT 

Apport financier  
30 % du budget  70 % du budget  

110 000 ú Budget 2010 – 2011 

Promotion / Animation 
75%  

Fonctionnement  
25 %  

QUI PORTE ET PILOTE LE PROGRAMME ?  

COMITÉ TECHNIQUE ELARGI   

COMITÉ DE PILOTAGE  
(LOT TOURISME - CCI - UIVC) 

GROUPES DE TRAVAIL 
THÉMATIQUES 

Le programme est porté par Lot Tourisme sur les  
orientations prises par le Comité de Pilotage. 
 
Cependant, le programme a vocation à fédérer au sein 
d’un Comité technique élargi composé des  
partenaires suivants :  
- viticoles (F®d®ration des Vignerons Ind®pendants du 
Lot, Négociants, Caves Coopératives, Syndicats des 
Vins de Pays du Lot, Coteaux du Quercy, …), 
- agricoles (Chambre dôAgriculture, Comit® de Promotion 
des Produits du Lot),  
- territoriaux (Commune de Cahors, Communaut®s de 
Communes, Pays de Cahors et du Sud du Lot, …)  
- touristiques (Offices de Tourisme, fili¯res  
d’hébergements, …)  
 
Enfin, des groupes de travail sont mis  
en place ponctuellement sur des dossiers  
spécifiques nécessitant concertation.  

L’animation du programme est assurée depuis le 01 septembre 
2009 par Anna Cr®pin  
Chargée de développement Oenotourisme 
 

Lot Tourisme  - Agence de Développement Touristique 
107 quai Cavaignac BP 07 - 46001 CAHORS Cedex 9 
anna.crepin@tourisme-lot.com - Ligne directe : 05 65 35 80 86   
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Lot Tourisme - 15 novembre 2010 


