
 

 le Programme D®partemental  
 

Destination Cahors Vignobles  

Le Programme « Destination Cahors Vignobles » traduit la volonté du territoire de développer un 
®l®ment fort de lôidentit® lotoise : le vin et le vignoble.   
Conscients de lôenjeu fort de lôoenotourisme, les acteurs des secteurs viticoles et touristiques 

lotois se sont réunis pour réfléchir collectivement aux actions à mettre en place pour  
développer cette filière.  

Les premières réflexions sur le projet de  
d®veloppement de lôoenotourisme dans le Lot 
date de 2007. Côest lô®poque o½ le  
département définit plus largement les orien-
tations du développement touristique lotois à 
lôhorizon 2012 ; cette r®flexion  
révèle que le tourisme lotois doit reposer sur 
des thématiques fortes et identitaires dont la 
thématique viticole.  
En 2008, lô®tude client¯le r®v¯le que la  
gastronomie et les produits du terroir sont 
identifiés comme le troisième point fort du Lot.  
Dans ce contexte, Lot Tourisme initie une 
r®flexion commune avec lôADEFPAT  
(organisme dôappui en accompagnement de 
projet) . Cette démarche participative a per-
mis de clarifier les enjeux et de préparer le  
programme Destination Cahors Vignobles.  

Tout savoir sur 

QUEL EST LõHISTORIQUE DU PROJET,  
POURQUOI UN PROGRAMME DE  
DÉVELOPPEMENT OENOTOURISTIQUE ?  

D®finition de lõOenotourisme D®finition de lõOenotourisme D®finition de lõOenotourisme    
 
Vin + Tourisme = oenotourisme  
Côest un tourisme qui a pour objectif la d®couverte des r®gions  
viticoles et de leurs productions. 
 
« Ainsi, autour et au-delà des vins eux-mêmes qui sont des  
produits de r®putation mondiale, côest tout un ensemble, ¨ la fois 
très divers et cohérent, qui construit autour de la vigne et du vin, 
une image, des évocations, une identité, en un mot une réalité qui 
est dôordre culturel.  »  
Lôoenotourisme invite le touriste ¨ d®couvrir un art de vivre ¨ la 
française.  
 
Définition issue du Rapport Ministériel de M. Dubrule, 2007. 
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Source :  Etude de clientèle 2008 - ADT du Lot  2 
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La vigne et le vin sont des éléments 
forts de lôattractivit® du territoire 
lotois.  

Typologie de la clientèle oenotouristique  

Motivations 
touristiques  

Fidélité au vignoble  

- 

Motivations de 
consommation 

+ 
Amateurs de la 

destination 
22% 

Amateurs de vin  
20% 

Amateurs de 
vignobles  

20% 

Amateurs de lõoffre 
touristique 

38% 

Source :  Etude clientèle 2001 ï AFIT  

Podium des principaux attraits du Lot 
perçus par la clientèle touristique 



Beaucoup de vignerons du Lot proposent des visites de leur domaine et des dégustations. 
Des prestataires privés proposent des produits touristiques en lien avec la vigne et le vin : balade vigneronne, vinocure, é 
Enfin, de nombreuses animations et de nombreux événements en lien avec la thématique du vin existent sur le département.  
 
Tous ces ®l®ments constituent une offre dôactivit®s  
importante, cependant celle-ci manque parfois de  
lien et visibilité pour le visiteur. 

LE PROGRAMME DõACTIONS  

Au vu de ce constat, le programme  
dõactions se d®cline en 6 points :  

2- Am®liorer la visibilit® des 
vignobles sur le territoire 

Notamment au travers de Cahors, 
porte dôentr®e sur son vignoble, et 
dôune remise ¨ niveau de la  
signalétique. 

Au travers dôoutils de communication comme 
la carte touristique du vignoble, le site web 
thématique, ... 

 3- Valoriser lõoffre viticole dans 
la communication touristique 

Lôune des actions prioritaires du 
programme est dôaccompagner les 
professionnels viticoles dans leur 
d®marche dôaccueil des visiteurs. 
Lôobjectif de cette action au travers 
de la qualification dôun ç Réseau 
Accueil Vigneron » est de garantir 
aux visiteurs un accueil au domai-
ne de qualité. 

 1- D®velopper et professionnaliser lõoffre 
oenotouristique 

4- Favoriser la reconnaissance 
du vin et du vignoble 

Avec un travail de sensibilisation des 
acteurs, notamment au travers de la 
r®alisation dôun guide sur lôidentit® du 
vignoble. 

6- Mettre en place un dispositif 
de gouvernance du projet 

R®f®rence ¨ lôorganisation du  
pilotage du programme en page 4.  

5- Assurer une promotion de 
lõoenotourisme 

Aupr¯s de diff®rents publics ¨ lô®chelle 
locale, régionale, nationale et  
internationale. 
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ACTEURS TOURISTIQUES  

H®bergeurs, prestataires dôactivit®s, 
Offices de Tourisme, é 

PROFESSIONNELS DU TOURISME 

Autocaristes, Agences de voyages, Tours op®rateurs, é 

GRAND PUBLIC (visiteurs ou habitants du Lot)  

Actions sur les marchés de proximité (notamment agglomération toulousaine) 
et sur les marchés européens (principalement en lien avec Atout France)  

AMATEURS DE VINS   

Clubs de dégustation, sommeliers et 
restaurateurs  

PRESSE  
Généraliste et spécialisée 


